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I. Evolugdo do ciclo de estudos desde a avaliagdo anterior
1. Decisao de acreditagdo na avalia¢dao anterior

O Conselho de Administracdo decidiu acreditar o ciclo de estudos por cinco anos (em
reunido de 14 de outubro de 2014), contados a partir da data da acreditagdo
condicional referida, considerando que, no essencial, as condi¢cdes da acreditacao

condicional por um ano, estavam cumpridas.

2. Sintese de medidas de melhoria do ciclo de estudos desde a avaliagdao anterior,
designadamente na sequéncia de condi¢6es fixadas pelo CA e de recomendagdes da
CAE

Considerando as condi¢des fixadas pelo CA e recomenda¢bdes da CAE, relativas a
definicdo de uma coordenagdo com competéncias nas areas cientificas predominantes
do ciclo de estudos; a reestruturacdao do plano de estudos e a qualificagdo do corpo
docente nas areas cientificas dominantes no ciclo de estudos, indicamos de seguida as
principais alteracdes e melhorias registadas desde a avaliagao anterior: alteragao do
coordenador do curso; restruturacdo do plano de estudos (tendo este sido aprovado
em Conselho Técnico-Cientifico da Escola Superior de Educac¢do de Viseu, em 17 de
julho de 2013, em Conselho Pedagdgico em 14 de maio de 2013, e publicado em Diario
da Republica, em 23 de setembro de 2014, por Despacho (Extrato) n? 11854/2014, DR
183/2014, série Il. Este plano comecou a ser implementado no ano letivo 2014/2015,
estando neste momento a funcionar em pleno), tendo em vista um reforgo
significativo das areas cientificas principais do curso; é de salientar que houve um
reforco significativo da qualificacdo do corpo docente, designadamente no que se
refere a um aumento do nimero de docentes com o grau de doutor, designadamente
da area cientifica predominante do ciclo de estudos.

E de referir, também, que houve um reforco da qualificacio do corpo docente,
designadamente no que se refere a um aumento do nimero de docentes com o grau

de doutor.



3. Alteragdes relativas a estrutura curricular e/ou ao plano de estudos
(alteragdes nao incluidas no ponto 2)

Desde a submissdo do guido na avaliagdo anterior, importa salientar que se procedeu a
restruturacao do plano de estudos. Como pano de fundo da renovacdo da estrutura
curricular estiveram naturalmente as indicagdes da CAE, bem como os Benchmarks.
Considerando as condicdes do CA e as recomendacbes da CAE, no que se refere
sobretudo a necessidade de reforcar a drea cientifica do curso e de diminuir o peso das
linguas, reformulou-se o plano de estudos, eliminando as unidades curriculares das
Ciéncias da Linguagem e Comunicacdo e criando novas unidades curriculares. As
alterac¢des do plano de estudos levaram a uma reestruturacao da estrutura curricular
do curso, reorganizando-se as areas cientificas e créditos do curso. Assim, a estrutura
curricular estd organizada da seguinte forma: 26 UC's da area cientifica de Ciéncias
Sociais, correspondentes a 120 ECTS, 5 UC's da &area cientifica de Ciéncias da
Linguagem e da Comunicagdo, com 18 ECTS, 4 UC's da area cientifica de Ciéncias das
Tecnologias da Informacdo e Comunicagcdo, com 17 ECTS, 3 UC's da area cientifica de
Artes, correspondentes 12 a ECTS, 1 UC da darea cientifica de Ciéncias Exatas e da

Natureza com 5 ECTS e 1 UC da area cientifica de Psicologia com 4 ECTS.

4. Alteragoes relativas a instalagdes, parcerias e estruturas de apoio aos processos de
ensino e aprendizagem (alterag6es nao incluidas no ponto 2)

Sdo de salientar as seguintes melhorias: criacdo do gabinete de apoio ao aluno
(gabinete 2 da area cientifica de Ciéncias Sociais), que permite aos docentes fazer um
acompanhamento individualizado ou em pequenos grupos; criacdo do gabinete de
trabalho (sala de reunides B), no ambito do Projeto PRP2.C, constituindo um espaco
para reunides de trabalho de docentes e alunos; do Centro de Meios Audiovisuais 2,
um centro dedicado a investigacdao, ao apoio, ao ensino e prestacdao de servicos na
area do audiovisual, que disponibiliza aos alunos recursos tecnoldgicos para dar
resposta aos requisitos das varias UC’s do curso. Foi adquirida bibliografia diversificada
e relevante para apoio aos alunos, incidente nas areas cientificas principais do curso,
tendo em vista o reforco das suas aprendizagens, a saber: nas areas de relagdes
publicas, publicidade, gestao de crise, protocolo, gestdo de eventos, social media, web

2.0, das tendéncias do marketing, marketing digital, entre outros.



Il. Autoavaliagdo do ciclo de estudos

1. Caracterizacao geral do ciclo de estudos

O curso de publicidade e Relagdes Publicas integra duas dreas da comunicag¢dao das
organizagdes, quer publicas, quer privadas. A licenciatura tem como objetivo preparar
profissionais com pensamento estratégico, capacidade analitica e técnica e
criatividade, que sejam capazes de construir mensagens de natureza diversificada em
diferentes contextos de comunicacdo e de relagbes publicas. Assim, este ciclo de
estudos tem como objetivos: possibilitar aos alunos a aquisi¢ao de conhecimentos e
competéncias fundamentais para o desempenho de fungdes inerentes as profissdes
relacionadas com as Ciéncias da Comunicacdo. Pretende-se que os alunos sejam
capazes de planear estratégias de publicidade ou de comunicacdo institucional;
planificar, conceber e implementar varios meios e instrumentos de publicidade e
relacdes publicas, designadamente de videos institucionais ou publicitarios, suportes e
conteudos de comunicacdo multimédia, house-organs e outras publicacdes
institucionais. Os discentes devem, igualmente, ser capazes de gerir projetos de
comunicacao online, projetos de patrocinio e mecenato; estabelecer e manter redes
de comunicagao interna; manter contactos privilegiados e pertinentes com os 6rgaos

de comunicacdo social; organizar eventos.



2. Estrutura Curricular

QUADRO N2 1
Area Cientifica/ Créditos

: . CREDITOS

AREA CIENTIFICA SIGLA OBRIGATORIOS|OPTATIVOS
Artes A 12 0
Ciéncias Sociais CS 120 0
Ciéncias da Educacéo CE 0 0
Ciéncias Exatas e da Natureza CEN 5 0
Ciéncias da Linguagem e da Comunicagao CLC 18 0
Ciéncias e Tecnologias da Informagao e Comunicagdo |[CTIC 17 0
Psicologia PSI 4 0
Nota: dos 20 ECTS optativos que podem ser oferecidos
pelas areas Cientificas A ou CS ou CE ou CLC ou
CTIC, o
aluno tem de reunir 4. n.a. 0 4
Total 176 4

3. Corpo docente

No que se refere ao pessoal docente, é de referir que curso conta com 34 professores,
dos quais, uma maioria (20 docentes) sdo docentes a tempo integral com ligacdo a
instituicdo por um periodo superior a trés anos. No final do ano letivo transato, 16
docentes a tempo integral detinham o grau de doutor. Dos 18 docentes a tempo
parcial, 6 docentes detinham o grau de doutor e, destes, 4 docentes detinham o titulo
de especialista e 4 docentes foram reconhecidos como especialistas em Conselho
técnico-cientifico da ESEV.

Sublinha-se que um numero considerdavel de docentes faz parte de associaces
cientificas nacionais e internacionais, bem como de centros de investigacao
reconhecidos. E de salientar que alguns docentes possuem experiéncia de trabalho em
meio empresarial e institucional, nomeadamente nas areas cientificas de referéncia do

Curso: a publicidade e relagGes publicas.

4, Pessoal nao-docente

No que diz respeito ao pessoal ndo docente, 10 funcionarios encontram-se afetos ao

ciclo de estudos, sendo que 7 detém formacdo superior e os restantes tém o 92 ano. O



pessoal ndo docente frequenta anualmente cursos de formacdo organizados pelo

Instituto Politécnico de Viseu.

5. Estudantes

Dos 232 estudantes do curso de Publicidade e Rela¢cdes Publicas, 144 sdo do género
feminino, representando a maioria. A maioria dos alunos tem idades compreendidas
entre os 21 e os 23 anos (49,14%). A regidao de proveniéncia predominante é a Regido
Centro (72, 84%). No que se refere a situacdo profissional dos pais, pode-se afirmar
que na maioria os progenitores estdo empregados (68,97%: 63,36% relativamente ao
pai e 74,57% no que se refere a mde) e possuem formacdo de nivel secundario
(26,29%), nivel basico 2 (25,00%) e nivel basico 3 (21,98%).

Os 232 discentes estdo distribuidos da seguinte forma pelos trés anos curriculares do
Curso:

Tabela | - Nimero de estudantes por ano curricular do curso

Ano Numero
1° ano 92
2° ano 82
3° ano 58
Total 232

A andlise dos dados respeitantes as entradas revela a existéncia de uma procura

elevada e efetiva do ciclo de estudos:

Tabela Il - Procura do Ciclo de Estudos

2014/2015 2015/2016 2016/2017 2017/2018
o
N.® de vagas 68 68 68 68
N.°
candidatos
1.2 opgdo 129 48 50 37
N.° colocados 47 85 82 89
N.° colocados
1.2 opgao 16 34 36 37
Nota minima
de entrada 105, 1 103,2 103,5 104,8
Nota média
de entrada 110,20 109,8 113,33 119,0




Como se verifica pela Tabela Il, o curso continua com grande procura, e embora tenha
havido 37 candidatos que escolheram o curso como primeira op¢do, foram colocados
89 candidatos. A nota média de entrada aumentou de 113,33 em 2016/2017 para 119
em 2017/2018. Estes dados mostram que o Curso é atrativo e que os alunos estdo
bastante interessados e motivados para realizar formacdo nesta area das Ciéncias da
Comunicagao.

No que se refere ao niumero de diplomados, é de salientar que em 2017/2018, houve
48 diplomados, dos quais 38 concluiram o curso em trés anos, 4 em quatro anos, 1
alunos em cinco anos e 5 em mais de cinco anos.

Na fase final do curso é oferecido um estagio curricular. Os alunos tém a possibilidade
de escolher a area pretendida para realizar o seu estagio. As areas de Relac¢des
Publicas, Assessoria de Imprensa e Publicidade tém clara prevaléncia no que diz
respeito as op¢bes dos estudantes. Nos ultimos quatro anos letivos foram colocados
em estdagio curricular 199 alunos do curso de Publicidade e Relagdes Publicas. Destes,
64,3% optaram por estagiar nos departamentos de relagdes publicas e/ou assessoria
de imprensa de empresas regionais e nacionais. 25,6% dos estudantes escolheram
opcdes na area da publicidade e 5% optaram pela drea de organizagdao de eventos.
Segue-se a area do marketing, na qual ingressaram 3,5% dos alunos em regime de
estagio curricular, o design e a comunicagdo digital foi a area escolhida por 1,5% dos
alunos

Relativamente ao ambiente de aprendizagem, importa referir que sdao desenvolvidas
varias medidas para promover a boa integracao dos alunos: realizacdo da sessao de
acolhimento, visando a apresentacdo do Coordenador, Docentes, Comissdo de Curso,
objetivos do Ciclo de Estudos e organica e funcionamento da ESEV.

No que se refere as estruturas e medidas de apoio pedagégico e de aconselhamento
dos estudantes, cumpre referir que a ESEV garante o apoio pedagdgico e o
aconselhamento dos estudantes através do Coordenador de Curso em estreita ligacao
com a Comissdo de Curso; os docentes disponibilizam um horario de apoio e
atendimento aos alunos. Relativamente ao Estagio, os discentes tém professores
orientadores dos estdgios e elaboram relatérios de estagio, o que permite um
acompanhamento mais préximo. A monitorizacdo do processo de formacdo dos

discentes é feita, igualmente, através dos inquéritos de satisfacdo dos estudantes, na



medida em que os resultados dos inquéritos e os relatérios de avaliagao dos cursos sdo
analisados e discutidos em reunides da Comissdao de Curso, com a participagdo ativa
dos alunos. A monitorizacdo é feita, também, através de reunides de docentes em
sede de Departamento, Areas Disciplinares, Conselho Pedagdgico e Conselho Técnico-
Cientifico.

Sao promovidas diversas atividades ndao formais do processo de ensino-aprendizagem,
nomeadamente visitas de estudo, aulas abertas, coléquios e conferéncias, contando
com académicos e especialistas convidados. Estas atividades permitem a aquisicdo de
conhecimentos fora da sala de aula, suscitam o elevado interesse dos alunos e contam
a participacdo e forte envolvimento destes na sua organizacgao.

E de referir que os estudantes tém ao dispor alguns servicos e estruturas que prestam
apoio no que se refere as possibilidades de financiamento e emprego, tais como: o
Servico de Inser¢cdo na Vida Ativa (SIVA) do IPV que promove a articulagdo entre o
Instituto e as empresas e instituicbes da regido e o Gabinete de Cooperacdo
Interinstitucional (ESEV) que divulga a comunidade académica as ofertas de emprego.
Importa salientar também que a ESEV detém uma rede de parcerias com cerca de 300
instituicOes, que asseguram os contextos de estagio curricular dos seus cursos. Existe o
Gabinete de Cooperacdo Interinstitucional, estrutura que promove a mobilidade dos
estudantes, na medida em que disponibiliza informagdao sobre programas de
mobilidade, coordena os processos de candidatura e faz um acompanhamento
proximo desses programas e dos alunos. Cinco alunos do curso, Julia Silva, Fabio
Jacinto, Inés Marques e Mariana Sousa estiveram em Espanha, no primeiro semestre e
Claudia Avila, no segundo semestre, ao abrigo do programa ERASMUS. No ambito do
mesmo programa, a aluna Carina Oliveira desenvolveu o periodo de estdgio curricular
em Espanha, durante o segundo semestre do ano letivo.

E promovido o empreendedorismo, quer através de unidades curriculares, quer
através de concursos, pois a ESEV participa diretamente no Poliempreende, tendo em
vista também proporcionar saidas profissionais através da criacao do prdprio emprego.
Podem participar no Poliempreende estudantes, professores e diplomados dos

Institutos Politécnicos.



6. Resultados

No que diz respeito aos resultados das unidades curriculares em geral, é de salientar o
seguinte as unidades curriculares que tém a média geral mais baixa: Semidtica e
Semiologia da Publicidade — 9,86 valores, Sociologia da Comunicagao — 10,58 valores e
Andlise de Mercados e Comportamento do Consumidor — 10,72 valores. Pelo
contrario, Estagio com 16,9 valores, Design | com 15,20 valores e Design Il com 14,9,
sdo as unidades curriculares que registam médias mais elevadas.

Os resultados ndo se devem circunscrever apenas aos discentes. No que se refere a
producdo cientifica dos docentes, importa referir que as atividades cientificas sdo
efetivas, mas reconhece-se a necessidade de um esforco maior na investigacao
referente as areas cientificas especificas do curso.

De salientar também a participacdo de docentes em eventos cientificos, conferéncias e
congressos, que permitem a partilha e a disseminagcao de conhecimentos e praticas de
investigacdo. Alguns docentes prestam servicos de consultoria que se traduzem em
melhorias de atuag¢ao empresarial. Alguns professores do curso encontram-se, ainda,
integrados em atividades cientificas, tecnoldgicas e artisticas em projetos e/ou
parcerias nacionais e internacionais. De destacar, igualmente, o envolvimento em
processos de avaliacdo, mais concretamente em projetos de investigacdo, na
promoc¢do de coldquios, na avaliagdo de manuais, bem como na colabora¢dao com
autarquias, escolas e outras entidades.

Os docentes encontram-se, também, envolvidos em atividades de desenvolvimento
tecnolégico e artistico, bem como no que se refere a prestacdo de servicos a
comunidade, constituindo um contributo real para o desenvolvimento local, regional e
nacional.

No que concerne aos docentes, realce-se, por fim, a existéncia de um centro de
Investigacdao devidamente reconhecido, na area cientifica predominante do ciclo de
estudos e respetiva classificacdo, nomeadamente o Centro de Estudos em Educacao,
Tecnologias e Saude (CI&DETS) do Instituto Politécnico de Viseu. Este Centro entrou
em funcionamento em 2007 e foi avaliado com Bom pela Fundag¢do para a Ciéncia e
Tecnologia (FCT) do Ministério da Ciéncia e Tecnologia do Ensino Superior. Refira-se,

igualmente, o CI&DETS que é uma estrutura organizativa de coordenacdo e apoio aos



projetos de investigacdo, desenvolvidos, maioritariamente, por docentes do IPV.
Privilegia-se a insercdo das atividades de investigacdao e desenvolvimento do Centro
em redes cientificas nacionais e internacionais e o desenvolvimento de parcerias e
projetos com as organizacdes da comunidade envolvente. As suas atividades sdo
desenvolvidas por um corpo alargado de investigadores, envolvendo a participacao

colaboradores externos e especialistas internacionais.

7. Organizagao interna e mecanismos de garantia da qualidade

A organizagdo interna é composta pelas seguintes estruturas: Coordenador do Curso;
Comissdo de Curso; Conselho Pedagdgico; Conselho Técnico-cientifico; Comissao para
a Avaliacdo e Qualidade; Conselho de Avaliacdo do IPV.

Relativamente aos mecanismos de garantia de qualidade do curso, é de salientar que
ha uma monitorizacdao anual do processo de ensino-aprendizagem, que passa pelos
seguintes procedimentos: aplicacdo de inquéritos a alunos, a docentes, a diplomados e
a empregadores; elaborac¢do do relatério de UC pelo docente respetivo e do relatério
do curso pelo Coordenador do Curso; divulgacdo e analise dos dados relativos ao
funcionamento do curso no seio das Comissdes de Curso, Departamentos, Conselho
Pedagdgico, Conselho Técnico-cientifico e Presidéncia. S3o realizadas reunides da
Comissdo para a Avaliacao e Qualidade, nomeadamente o Conselho para a Avaliagao e
Qualidade do IPV. O SIGQ do IPV disponibiliza e trata estatisticamente inquéritos por
guestionarios a alunos relativamente ao curso e as unidades curriculares, a professores
sobre as unidades curriculares, e a diplomados sobre o percurso profissional e gestao
de carreira e a potenciais empregadores. Estes inquéritos sdo preenchidos
anualmente. Em cada ano letivo é organizado um dossier pedagdégico por cada
Unidade Curricular que inclui informacdo relativa aos aspetos pedagdgicos e
cientificos, os dados estatisticos dos inquéritos, bem como o relatério de avaliacao
sobre o funcionamento da unidade curricular. Importa referir que existem espacos de

participacdo na plataforma da ESEV (Moodle), designadamente os féruns de discussao.



8. Anadlise SWOT do curso e proposta de agdes de melhoria

Oportunidades

Oferta de dois cursos de 22 ciclo na drea das ciéncias da Comunicagao,
possibilitando a continuidade do percurso formativo.

Aumento da oferta de cursos profissionais no dominio das Ciéncias da
Comunicagao.

Diversificacdo dos meios de comunicacao digitais para divulgacdo dos objetivos
do curso.

Enfoque das politicas no empreendedorismo.

Envolvimento de varios stakeholders da comunidade numa estratégia de
melhoria continua da oferta formativa;

Programas de apoio a formacdo avancada de docentes.

Cidade de Viseu como polo de atracao da Regido Centro.

Ameacas

Persisténcias das assimetrias regionais, nomeadamente litoral/interior.
Dificuldades econdmicas que se refletem nas contrata¢des de pessoal docente
e ndo docente.

Débil situagcdao econdmico-financeira das familias cria dificuldades no processo
de aprendizagem dos alunos.

Persisténcia de algum desconhecimento sobre o ambito de acdo e finalidades

da Publicidade e Relagdes Publicas entre o publico em geral.

Pontos fortes

Natureza tedrico-pratica das unidades curriculares do curso, vocacionada para
o mercado de trabalho.

Leque alargado dos perfis profissionais previstos.

Diversidade de meios de divulgacdo interna dos objetivos.

Areas da comunicacdo relevantes para o mercado empresarial atual.

Facil e rapida adaptabilidade e flexibilidade da organizacao interna.

Boa articulacdo entre unidades curriculares.



Empenhamento dos corpos diretivos na implementacdo dos processos de
garantia da qualidade.

Existéncia do Conselho para a Avaliacdo e Qualidade (CAQ) responsavel pela
definicao estratégica das politicas institucionais de avaliacdo e qualidade (AQ) e
pela monitorizagdo e coordenagao do Sistema Interno de Garantia da
Qualidade (SIGQ).

Existéncia de Comissdo de Avaliacdo de Qualidade e de Manual de Gestdo de
qualidade.

Estabelecimento de redes de contacto e de parceria com empresas e
instituicOes pertencentes a varios setores de atividade a nivel local, regional,
nacional e internacional, com vista a organizacdo de estdgios.

Experiéncia de investigacdo e lecionacdo de alguns dos docentes em
universidades estrangeiras propiciam a importacdio de boas praticas
organizacionais, cientificas e pedagdgicas para o contexto deste ciclo de
estudos.

InstalacGes dotadas de equipamentos e recursos materiais para o
funcionamento do ciclo de estudos.

Colaboragdao com outros ciclos de estudos da ESEV e de outras instituicdes de
ensino superior.

Existéncia do Gabinete de Apoio a Comunicac¢ao Interinstitucional.

Parcerias com outros ciclos de estudos de instituicdes portuguesas, tanto
politécnicas como universitarias.

Existéncia de praticas de relacionamento do ciclo de estudos com o tecido
empresarial e o sector publico.

Envolvimento e participagao ativa dos alunos em varias atividades cientificas,
sociais e culturais organizadas na ESEV e no IPV, bem como por outras
entidades externas.

Realizacdo de diversas conferéncias e atividades temdticas na area do curso.
Parcerias, destacam-se de ambito internacional estabelecidas no ambito do

ciclo de estudos.



e Varios docentes possuem experiéncia de trabalho e operam em meio
empresarial e institucional, nomeadamente nas dreas especificas do curso.

e Docentes membros de associacdes cientificas nacionais e internacionais, bem
como de centros de investigacdo de reconhecida exceléncia.

e Existéncia de estagio curricular integrado no plano de estudos.

Pontos fracos

e Numero reduzido de estudantes em atividades de investigacdo e
desenvolvimento em colaboracdo com os docentes fora do ambito das
Unidades Curriculares;

e Niveis de interdisciplinaridade entre Unidades Curriculares e cursos de 12 ciclo
devem ser incrementados com mais intensidade.

e Numero ainda reduzido de parcerias internacionais estabelecidas no ambito do
ciclo de estudos.

e Numero de artigos publicados na drea especifica em revistas cientificas por
parte do corpo docente ainda baixo.

e Utilizacdo insuficiente dos horarios de atendimento dos docentes.



Equipa docente do curso — Anexo |

Nome dos Percentagem | Area Doutoramento | Area Mestrado Especialista
docentes de tempo CTC/Provas
integral
Alberto Cartagena 100% Ciéncias da
da Gama Pereira Educacao
Ana Cristina Frias 59,5% Licenciatura em CTC ESEV
Design
Comunicagao
Ana Isabel Silva 100% Linguas e Literaturas
Modernas -
Linguistica e Ensino
de Linguas
Ana Mafalda Portas | 100% Ciéncias da Ciéncias de
Matias Comunicagao Comunicagao
Ana Maria Lopes 100% Letras - Estudos
Americanos
Ana Patricia 100% Historia e Filosofia Ensino da
Martins das Ciéncias Matematica
(especialidade em
Matematica)
André Samuel 59,5% Artes e Letras
Barbosa
Filipa Pereira 91,7% Informacdo e
Comunicagdes em
Plataformas Digitais
Frederico Tavares 59,5% Informatica -
Ramo de Ciéncias
dos
Computadores
Henrique Ramalho | 100% Ciéncias da
Educacao -
Especialidade de
Organizagao e
Administragao
Escolar
Ivan José de 59% Comunicagao CTC ESEV
Almeida Terra Multimédia
Joana Martins 91,7% Ciéncias da Ciéncias da Provas
Comunicacdo Comunicacdo Publicas de
Especialista
em
Jornalismo
Jorge Adolfo 100% Arqueologia
Marques
Leandra Cordeiro 59% Psicologia Clinica
e da Saude
Liliana Andrade de | 100% Historia de Arte Historia de Arte




Matos e Castilho

Luis Sousa 100% Sociologia Ciéncias Sociais
Luisa Paula Lopes 100% Ciéncias da Ciéncias Provas
Fernandes Augusto Comunicacao Empresariais, Publicas de
com Especialista
especializacdo em Relagbes
em Marketing Publicas
(Marketing e
Publicidade)
Manuel Nicolau 45% Licenciatura em CTC ESEV
Tudela Almeida Artes
Dias Plasticas-Pintura
Maria Dalila Aguiar | 100% Historia de Arte Histdria de Arte CTC ESEV
Rodrigues
Miguel Angelo 59,5% Ciéncias da Provas
Rodrigues Middes Comunicacao Publicas de
Especialista
em
Jornalismo
Nelson Alexandre 100% Educacgdo-
Gongalves Tecnologia
Educativa
Nidia Salomé 100% Ciéncia e
Morais Tecnologias da
Comunicagao
Paula Maria 100% Design
Azevedo Ferreira
Rodrigues
Paula Alexandra 91,7% Ciéncias da
Lobo Martins Comunicagado
Magalhdes
Paulo Barroso 91,7% Ciéncias Sociais e Ciéncias da
Humanas (Filosofia | Comunicagdo
da Comunicagdo e
Linguagem)
Paulo Silva 91,7% Ciéncias da Ciéncias Provas
Comunicagao Informaticas Publicas de
Especialista
em
Marketing e
Publicidade
Pedro Espirito 91,7% Gestao
Santo
Pedro Jorge 100% Ciéncias da Histéria Ibero-
Coutinho dos Comunicacdo Americana
Santos Simoes
Ricardo Cavadas 100% Curso de
doutoramento em
Educacao e
Interculturalidade
Samuel Barbosa 59,5% Curso de




doutoramento em
Criagao e
Investigacao em
Arte

Contemporanea
Sara Santos 59,5% Curso de Marketing
doutoramento em
Gestao,
especialidade
Marketing e
Estratégia
Sénia de Almeida 100% Ciéncias da
Ferreira Comunicagao
Teresa Antas de 100% Documentagao e
Barros Informacao
Cientifica
Teresa Sofia de 100% Ciéncias da
Almeida Gouveia Comunicacao
Véronique Delplang | 100% Linguistica

Romanica




An | Se | NomedaUC | Responsavel | Docente(s) | Datada | Datada | Fich | Ficha
o | m ultima ultima | ada ucC
aprovag | aprova¢ | UC | requisi
ao ao em tos
(arquivo (BD Ingl | A3ES
CTC) platafor | és
ma)
192 | 12 | Estatistica Luis Menezes | Ana 23/07/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Aplicada Patricia 015 15
Martins
12 | 12 | Gestdode Alberto Alberto 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Recursos Cartagena Cartagena | 015 15
Humanos |
19 | 1¢ Lingua Susana Ana Maria 2014/20 | Sim | Sim
Estrangeira | Fidalgo Costa 15
(Inglés)
12 | 12 | Marketing| Ana Mafalda | Ana 20/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Matias Mafalda 017 15
Portas
Matias
1¢ | 1¢ Principios de Ana Mafalda Henrique 14/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Gestdo Matias Ramalho 015 15
1¢ | 1¢ Semiética da Pedro Pedro 2014/20 | Sim | Sim
Comunicagdo Coutinho Coutinho 15
12 | 22 | Temasda Jodo Nunes Jorge 07/07/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Historia Adolfo 015 15
Contemporane
a
12 | 29 | Gestdode Luis Sousa Luis Sousa | 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Recursos 015 15
Humanos Il
12 | 22 | Lingua Ana Maria Véronique
Estrangeira |l Oliveira Delplang
(Inglés 200990 | (Francés) Ana Maria
ou Frances Susana Costa
200991) Fidalgo
(Inglés)
12 | 2¢ Marketing Il Ana Mafalda Ana 01/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Matias Mafalda 016 15
Matias
12 | 22 | Metodologia Jodo Nunes Paula Lobo | 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
de Pesquisa 015 15
12 | 22 | Oficina das Nidia Salomé | Filipa 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Tecnologiasda | Morais Pereira 015 15
Informacdo e Frederico
Comunicagao Tavares
12 | 22 | Sistemase Pedro Pedro 07/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Modelos de Coutinho Coutinho 012 15
Comunicagao Joana
Martins
192 | 22 | Técnicas de Jodo Paulo Fernando 2014/20 | Sim | Sim
Expressdo em Balula Alexandre 15

Publicidade e




Relagoes

Publicas
Analise de Ana Mafalda Paulo Silva | 14/09/2 | 2014/20
Mercados e Matias 016 15
Comportame
nto do
Consumidor
Audiovisuais Filomena Samuel 14/09/2 | 2017/20
na Sobral Barbosa 015 18
Publicidade
Design | Paula Ana 10/09/2 | 2014/20
Rodrigues Frias/Nicol | 013 15
au Tudela
Performance | Jorge Fraga Ricardo 2014/20 | Sim | Sim
Criativa Cavadas 15
Relagbes Luisa Augusto | Luisa 12/02/2 Sim | Sim
Publicas | Augusto 014
Sociologia da | Luis Nuno Paulo 2014/20 | Sim | Sim
Comunicagao Barroso/Jo 15
rge Adolfo
Teoria da Ana Mafalda Sara 2014/20 | Sim | Sim
Publicidade | Matias Santos 15
Comunicagdo | Véronique Véronique 2014/20 | Sim | Sim
Falada e Delplang Delplang 15
Processament
oda
Informacéao
Verbal
Teoria da Ana Mafalda Paulo 2014/20 | Sim | Sim
Publicidade Il | Matias Barroso 15
Design Il Paula Ana Frias 10/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Rodrigues 013 15
Gest3o de Ana Mafalda Pedro 01/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Marcas Matias Espirito 016 15
Santo
Psicologia da Maria Jodo Leandra 2014/20 | Sim | Sim
Comunicag¢do | Amante/Catia | Cordeiro 15
Magalh3es/Le
andra
Cordeiro
Relagdes Luisa Augusto | Luisa 14/01/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Publicas Il Augusto 015 15
Semidtica e Paulo Barroso | Paulo 07/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Semiologia da Barroso 012 15
Publicidade
Atelier Cristina Frederico 10/09/2 | 2017/20 | Sim | Sim
Multimédia Azevedo Tavares/N | 013 18
Gomes elson
Gongalves
Comunicacdo | Luisa Augusto | Pedro 14/09/2 | 2013/20 | Sim | Sim
Estratégica Espirito 015 14




Santo

Ao [ e [NOHEWITE |"RYRIALRel| ['BBCent | |SAPEL | BIEE | FIR | Fitna
o m, | [1SMO Matias :aStélf.l.? 8'1‘2'“3 titima—{ada uc
32 | 1¢° (-)plgécz— Luisa Augusto ?ara ai)?éwgz aprovag || UC | requisi
Retacdes Santos 017
Pdblicas em
Ambiente
digital
32 | 12 | Opgdo— Samuel 20/09/2
Grafismo Barboa 017
Digital
32 | 12 | Pragmatica da | Isabel Aires Ana Isabel | 1/12/20 | 2014/20 | Sim | Sim
Comunicacdao | de Matos Silva 14 15
32 | 19 | Programagdo | Luisa Augusto | Luisa 12/12/2 | 2014/20 | Sim | Sim
e Gestdo de Augusto/D | 014 15
Eventos alila
Rodrigues
32 | 12 | Recuperagdo | Teresa Barros | Teresa 19/09/2 | 2017/20 | Sim | Sim
e Avaliacdo da Barros 017 18
Informacao
32 | 22 | Cultura Visual | Paula Nicolau 2014/20 | Sim | Sim
Rodrigues Tudela 15
32 | 22 | Estagio Ana Mafalda | Ana 14/10/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Matias Mafalda 016 15
Matias
Alberto
Cartagena
Dalila
Rodrigues
Luis Nuno
Sousa
Luisa
Augusto
Teresa
Barros
32 | 22 | Infografia Belmiro Rego | Filipa 18/02/2 | 2017/20 | Sim | Sim
Pereira 015 18
32 | 22 | Oficinade Ana Mafalda Sara 13/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Relagdes Matias Santos/Pe | 014 15
Publicas dro
Espirito
Santo
32 | 22 | Projetose Ana Mafalda Paulo Silva | 12/12/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Campanhas Matias 014 15
Publicitarias

Anexo Il - Verificacdo dos programas da Unidades Curriculares




ao ao em tos
(arquivo (BD Ingl | A3ES
CTC) platafor | és
ma)

Estatistica Luis Menezes | Ana 23/07/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Aplicada Patricia | 015 15

Martins

Helena

Gomes
Gestdo de Alberto Alberto | 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Recursos Cartagena Cartage | 015 15
Humanos | na
Lingua Susana Fidalgo | Ana 17/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Estrangeira | Maria 014 15
(Inglés) Costa
Marketing | Ana Mafalda Ana 20/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim

Matias Mafalda | 017 15

Portas

Matias
Principios de Ana Mafalda Henriqu | 14/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Gestdo Matias e 015 15

Ramalh

o
Semidtica da Pedro Pedro 2014/20 | Sim | Sim
Comunicagdo Coutinho Coutinh 15

o
Temas da Jodo Nunes Jorge 07/07/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Histdria Adolfo 015 15
Contemporanea
Gestdo de Luis Sousa Luis 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Recursos Sousa 015 15
Humanos Il
Lingua Ana Maria Véroniq | 17/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Estrangeira Il Oliveira ue 014 15
(Inglés 200990 | (Francés) Delplan
ou Frances Susana Fidalgo | cq
200991) (Inglés) Ana

Maria

Costa
Marketing Il Ana Mafalda Ana 01/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim

Matias Mafalda | 016 15

Matias
Metodologia de | Jodo Nunes Jorge 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Pesquisa Adolfo 015 15
Oficina das Nidia Salomé Filipa 18/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Tecnologiasda | Morais Pereira | 015 15
Informacgdo e Frederic
Comunicagao o

Tavares
Sistemas e Pedro Pedro 07/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Modelos de Coutinho Coutinh | 012 15

Comunicagao

(0]




Joana

Martins
Técnicas de Jodo Paulo Fernand 2014/20 | Sim | Sim
Expressao em Balula o 15
Publicidade e Alexand
Relagbes re
Publicas
Andlise de Ana Mafalda Paulo 14/09/2 | 2014/20
Mercados e Matias Silva 016 15
Comportamen
to do
Consumidor
Audiovisuais Filomena Samuel | 14/09/2 | 2017/20
na Publicidade | Sobral Barbosa | 015 18
Design | Paula Ana 10/09/2 | 2014/20
Rodrigues Frias 013 15
Performance Jorge Fraga Ricardo 2014/20 | Sim | Sim
Criativa Cavadas 15
Mara
Maravil
ha
Relacdes Luisa Augusto | Luisa 12/02/2 Sim | Sim
Publicas | Augusto | 014
Sociologia da Luis Nuno Paulo 2014/20 | Sim | Sim
Comunicagao Barroso 15
Teoria da Ivone Ferreira | lvone 15/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Publicidade | Ferreira | 014 15
Comunicacdo | Véronique Véroniq 2014/20 | Sim | Sim
Falada e Delplancg ue 15
Processament | Ana Maria Delplan
oda Oliveira cq
Informagdo Ana
Verbal Maria
Oliveira
Teoria da Ivone Ferreira | Ivone 2014/20 | Sim | Sim
Publicidade Il Ferreira 15
Design Il Paula Ana 10/09/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Rodrigues Frias 013 15
Gestdo de Ana Mafalda Pedro 01/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Marcas Matias Espirito | 016 15
Santo
Psicologia da Maria Jodo Ana 2014/20 | Sim | Sim
Comunicagao Amante/Catia | Berta 15
Magalhdes/Le
andra
Cordeiro
Relacdes Luisa Augusto | Luisa 14/01/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Publicas Il Augusto | 015 15
Semidtica e Paulo Barroso | Paulo 07/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Semiologia da Barroso | 012 15

Publicidade




Atelier Cristina Bruno 10/09/2 | 2017/20 | Sim | Sim
Multimédia Azevedo Pestana | 013 18
Gomes
Comunicacdo | Luisa Augusto | Pedro 14/09/2 | 2013/20 | Sim | Sim
Estratégica Espirito | 015 14
Santo
Empreendedo | Ana Mafalda Liliana 07/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
rismo Matias Castilho | 012 15
Pragmatica da | Isabel Aires de | Ana 1/12/20 | 2014/20 | Sim | Sim
Comunicacao Matos Isabel 14 15
Silva
Programacao Luisa Augusto | Sara 12/12/2 | 2014/20 | Sim | Sim
e Gestdo de Santos 014 15
Eventos
Recuperacdo e | Teresa Barros | Teresa 19/09/2 | 2017/20 | Sim | Sim
Avaliagao da Barros 017 18
Informacado
Cultura Visual | Luis Calheiros | Anabela 2014/20 | Sim | Sim
Sousa 15
Estagio Ana Mafalda Ana 14/10/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Matias Mafalda | 016 15
Matias
Alberto
Cartage
na
Dalila
Rodrigu
es
Jodo
Nunes
Luis
Nuno
Sousa
Luisa
Augusto
Teresa
Barros
Infografia Belmiro Rego | Filipa 18/02/2 | 2017/20 | Sim | Sim
Pereira | 015 18
Oficina de Ana Mafalda Ivone 13/02/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Relagbes Matias Silva 014 15
Publicas
Projetos e Ana Mafalda Paulo 12/12/2 | 2014/20 | Sim | Sim
Campanhas Matias Silva 014 15
Publicitdrias
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